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Załącznik nr 1
do regulaminu przetargu pisemnego otwartego

Przygotowanie i prowadzenie działań promocyjnych i PR na rynku niemieckim w zakresie budowy wizerunku Mariny Pogoń jako portu turystycznego

Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego
w ramach Projektu "Zachodniopomorski Szlak Żeglarski - sieć portów turystycznych Pomorza Zachodniego", współfinansowanego przez Unię Europejską ze środków Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach POIG 2007- 2013, Działanie 6.4
nr referencyjny przetargu: ZSŻ/PN/ 1/2014/SEJK POGOŃ
OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA

Celem, jaki Zamawiający chce osiągnąć dzięki prowadzonym działaniom jest budowa wizerunku Mariny Pogoń w ramach Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego, jako przystani jachtowej o atrakcyjnej lokalizacji, bardzo dobrej infrastrukturze, przyjaznej żeglarzom, oferującej wysokiej jakości usługi i atrakcyjny pobyt dla żeglarzy z Niemiec.   

Działania marketingowe, promocyjne i PR na rynku niemieckim, realizowane w ramach budowy marki Mariny Pogoń w ramach Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego powinny być nakierowane na budowę rozpoznawalności i pożądanej oceny produktu. 

Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia:

1) Opracowanie strategii  komunikacji marki Mariny Pogoń w ramach  Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego na rynku niemieckim do 30 listopada  2014 roku, w oparciu o różnorodne kanały i narzędzia marketingowe, z uwzględnieniem działań niestandardowych. Termin opracowania Strategii komunikacji – do 28 lutego 2013
2) Wdrożenie działań określonych w strategii komunikacji marki Mariny Pogoń w ramach  Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego, z zastrzeżeniem działań związanych z przygotowaniem i przeprowadzeniem prezentacji multimedialnych na targach branżowych, które wykonawca ma obowiązek wdrożyć nawet wobec braku opracowania i zaakceptowania strategii w tym terminie.
W zakresie działań, które Wykonawca powinien uwzględnić w opracowywanej Strategii, Zamawiający oczekuje minimum  (działania standardowe): 

· przygotowanie i publikacja min. 3 artykułów o Marinie Pogoń  w min. 3 opiniotwórczych  żeglarskich wydawnictwach niemieckich o zasięgu min. krajowym, np. np. Segeln, Boote, Palstek oraz w ich wydaniach internetowych. Po stronie Wykonawcy jest m.in. koszt opracowania tekstów, tłumaczenia, zapewnienie zdjęć z prawami autorskimi, opracowanie graficzne, zakup powierzchni reklamowej w mediach  (emisja artykułu w gazecie i jej wydaniu internetowym), dostarczenie 1 egzemplarza gazety do siedziby Zamawiającego.

· Stworzenie bazy danych niemieckich klubów, stowarzyszeń i organizacji  żeglarskich, które stanowią rynek dla oferty pobytu w Marinie Pogoń. Dane powinny być przekazane w wersji papierowej i elektronicznej, wg następującego zakresu: dokładny adres, numer telefonu, adres e-mail, adres strony internetowej

· Przygotowanie jednodniowych wydarzeń wraz oprawą muzyczną i cateringiem    i prezentacji Mariny Pogoń w ramach Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego w 3 klubach niemieckich. Wykonawca pokrywa wszystkie koszty organizacji imprez.
· Prowadzenie działań komunikacyjnych w mediach społecznościowych popularnych w Niemczech, w tym. min.:
· realizacja działań na portalu Facebook

· realizacja działań na serwisie Twitter

· realizacja działań na platformie Instagram

· realizacja działań na niemieckojęzycznych forach internetowych
· obsługa niemieckojęzycznej wersji portalu internetowego www.marinapogon.pl
· przygotowywanie materiałów do newslettera Mariny Pogoń  i rozsyłanie informacji w języku niemieckim do niemieckich klubów, stowarzyszeń i organizacji  żeglarskich i innych podmiotów wpisanych do bazy podmiotów zainteresowanych informacjami o ZSŻ. Minimum 10 postów tygodniowo
· przygotowanie w uzgodnieniu z zamawiającym oraz przeprowadzenie prezentacji multimedialnej w języku niemieckim na temat Mariny Pogoń – w tym zapewnienie (wykupienie na własny koszt) u organizatora targów miejsca na przeprowadzenie prezentacji i sprzętu do jej przeprowadzenia oraz zaproszenie gości – w ramach następujących targów:

· Beach & Boat w Lipsku w dniach 20.02.2014 - 23.02.2014,

· Magdeboot w Magdeburgu w dniach 14.03.2014 - 16.03.2014,

· Hanseboot w Hamburgu w dniach 25.10.2014 - 02.11.2014,

· Boot und Fun w Berlinie w dniach 26.11.2014 - 30.11.2014.
Zamawiający oczekuje również wykonania sprawozdania z przeprowadzonych działań w zakresie wdrożenia strategii. Sprawozdanie winno być dostarczone w wersji papierowej i cyfrowej. Jego elementem powinna być dokumentacja fotograficzna.


